
 

 

广东商品（印尼）采购交易会 
 
 

一、展会背景： 

    印尼是世界第四人口大国，人口总数约 2.3 亿；国内政治经济局势稳定，已经连续 10

年保持国民生产总值稳定增长；同时，印尼是东盟成员国中最大的经济体，是我国在东盟地

区第一大贸易合作伙伴。 

在 2012年,印尼政府发布了国民经济未来十五年的建设规划，在新的规划中明确指出要

在今后的十五年中重点发展与国民经济息息相关的基础设施建设、电力、能源、农业和制造

业。新的政策也会使得中国从事生产和销售家庭用品及礼品行业商品的外向型企业受益匪

浅。 

 

二、目标定位： 

东南亚已日渐成为世界经济最活跃的区域之一，作为东盟成员国的重要一员，印尼一直

以来以巨大的国内市场需求作为依托和基础，吸引了大量外资和企业进入其国内，与此同时，

该国经济辐射作用将越来越明显，印尼作为东南亚和东亚和大洋洲之间的纽带，与周边的马

来西亚、新加坡、澳大利亚一直以来都有着密切的经济往来。而习主席提出的“一带一路”

合作战略，无疑为中国企业打开印尼市场创造了良好的机遇。 

三、展会概况： 

（一） 展会名称：广东（印尼）采购交易会 

（二） 主办单位：广东省商务厅 

中国机电产品进出口商会 

          广东进出口商会 

承办单位：广州潮域展览有限公司 

    （三）时间：2016年 5月 19-21日 

    （四）地点：雅加达国际会议中心 

  

http://dm.gxnews.com.cn/


 

 

    （五）展区设置:   

1，家用品、礼品及玩具区： 

陶瓷餐具、不锈钢餐厨用品、塑料日用品、玩具、 

家居盒、礼品盒、园艺及户外用品 

2，卫浴建材五金区： 

马桶、洗手盆、水龙头、浴室配件、各类五金工具、建材产品 

3，消费电子展区： 

手机、平板电脑、音箱、移动电源、耳机、智能手表、电脑周边配件、

电视配件、移动无线产品、网络设备、手机配件 

4，综合产品区： 

服装、鞋帽、服饰产品 

四、收费标准： 

标准展位（3×3㎡）： 25000 人民币 

室内光地：           2500人民币/㎡   

报名费：             2500人员币 

会刊费：             1000人民币 

五、展会邀请客商： 

通过我国商务部、我国驻印度尼西亚使馆经商参处、印尼工商会等多家商协会组织邀请

当地专业客商。并在印尼各岛屿有关广播电台、报刊杂志、网络媒体进行宣传推介。 

六、展会服务： 

（一）统一免费办理参展企业境外邀请函（最多 4人/每摊位或每 9㎡）； 

（二）推荐展品运输、特装、旅行安排的服务单位，供参展单位选择； 

（三）展会现场设立客商报到处、展会服务中心、休息餐饮区等。商会成立展览现场工作协

调组，为展团和参展企业提供服务，协调布展撤展和常规保安，负责现场咨询和客商报到接

待，负责处理突发事件和展品知识产权保护工作。 

 

 

                                   2015年 10月 26日    

 

 



 

 

一、为什么在印尼举办展览会 

   （一）印尼是一个新兴经济体 

    印度尼西亚共和国是世界第四人口大国，面积 190 万平方公里，政治稳定，在东南亚地

区经济增长最快，也是我国东盟地区第一大贸易伙伴。即使在 2009年经济低迷时期，经济

增长仍达到 4.5%，2010 年为 6.1%，2011年为 6.5%，2012年经济增长率为 6.3%，居世界第

二，仅次于中国增长率 7.8%，据印尼总统预期，2014 年本国 GDP增长率可达 7.7%，其中进

口贸易，将是推动当地经济增长的重要机动力之一。                           

   （二）我国是印度尼西亚的第二大贸易合作伙伴，出口印尼产品以价格合理、产品质量

优著称 

    据中国海关统计数据，2014年 3月中国与印尼双边贸易总额达 55.74亿美元，环比大

幅增长 35.8%，占中国与东盟十国双边贸易总额的 14.8%，是中国在东盟的第五大贸易伙伴。

近年来，我国出口印尼传统类产品层次普遍提高，并且大多在当地市场获得了相关认证，质

量可靠，可用性强，代表了中国制造的先进水平，更易为印尼大众消费者所接受。 

   （三）我与印尼经贸投资合作日趋活跃，潜力巨大 

    印尼中央统计局 6月 2日公布了 2014年 4月份印尼对外贸易统计数据。4月份，印尼

对外贸易总额 305.5亿美元，同比下降 2.16%，环比增长 2.69%。印度尼西亚对中国产品进

行深加工，拥有成本优势，再利用自贸区零关税的便利，将制成品出口到印度、韩国、日本、

澳大利亚等国，可以说在国际市场便极具竞争力。 

   （四）“一带一路”战略合作，需把握时机投资印尼 

印尼近几年来始终将基建作为国民经济腾飞的根基，在农业、加工业、矿业、海洋渔业、

旅游业、交通业、通讯业、能源等重点产业以及国家建设重点的六大经济走廊地带，热火朝

天地大搞基础设施建设。而基础设施建设将带动一系列工程、农用、基础、路面机械及相关

通用机械的需求。作为“一带一路”沿线重要国家，印尼在基础设施领域的投资机会值得关

注。 



 

 

 

    二、印尼办展配套条件优越 

   （一）航班便利，酒店接待能力较强 

印尼 Garuda 航空公司素有“印尼国家航空公司”之称，在每年的五月分别由上海和广

州两地准载参展客户直飞印尼首都雅加达。同时 Garuda 在上海前往雅加达的班机上增设了

机上入境服务。由印尼海关工作人员逐一为机上外国乘客办理入境手续，省去了下飞机后排

长队的等候时间，大大提高了工作效率。 

从酒店接待看，由于近些年在首都雅加达举办的展会数量猛增，因此当地的酒店接待能

力非常强，且酒店设施齐全，交通便利。 

（二）展馆条件良好 

从展馆条件方面看，雅加达国际会议中心交通便利，设施、功能齐全，每年均举办二十

几次国内外大型展会和会议，是雅加达当地首选办展的重要场所之一。 

（三）印尼商人随和友好，擅于洽谈业务 

随着印尼经济的稳定发展，当地企业家非常愿意借助展会平台同中国企业沟通、洽谈，

寻找合作机会。 

（四）签证便利 

从签证便利方面看，印尼商务签证申请条件简单，审批时间较短，方便快捷，大大促进

了中国与印尼客户之间面对面的贸易洽谈与合作。 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

广东商品（印尼）采购交易会费用预算表 

(2016 年 5 月 19 日—5 月 21 日 ) 
费用项目 单位 收费金额 

外币（欧元） 人民币（元） 

一、 摊位费 

  标准摊位（场地、墙板、地毯、

楣板、1 桌、3 椅、3 射灯、基

本清洁及垃圾处理、电费、进馆

证。不含增租费用） 

每个摊位 

3mX3m 

 

 

 

 

25000 

报名费 每个摊位 

3mX3m 

 2500 

会刊费 每个摊位 

3mX3m 

 1000 

二、展品费用 

1.展品集货、海陆运、报关、运至展

台（不足 0.5 立方米按 0.5 立方米计

算，0.5立方米以上按实际体积计算） 

 

每立方米 

  

 

 

3800 

2.关税、保险（另收），展品现场出

售需另交海关税 

    据实结算  

3.展品回运、结关费用（不回运免交） 每立方米   据实结算 

三、人员费 

 

每人  待定 

 

四、签证费（自办免交） 每人   650 

 

五、收款账户 

 

收款单位：广东进出口商会  

开户银行：中国银行广州东山支行  

人民币帐号：6756 6138 7880  

 

 

 



 

 

参展报名回执 

 

展览会名称 

展览会日期 

广东商品（印尼）采购交易会 

2016 年 5月 19-21 日 

参 

展 

单 

位 

 

名称 

中文 

（用于申请国家中小企业市场开拓资金，请务必准确） 

英文 

 

地址 

中文 

 

（用于寄送护照及发票等资料，请务必准确） 

邮编 

英文 

申请展位数（每个 3m x 3m）     个 

随团参展人数 ：    人 

展位费： 

报名费：           会刊费： 

电话： 联系人： 

传真： Website: 

E-mail Address: 手机号： 

出国任务通知书主送单位（有权出具出国、赴港、澳任务确认件的省市人民政府、中央部委

及在外交部备案有出国审批权的总公司）： 

参展主要产品（请务必准确注明参展展品） 

中文：                                   英文： 

 

组展单位公章 

                                             

年     月     日 

参展单位主管领导签字（一经签字、盖章具有

法律效力） 

单位公章 

年     月     日   



 

 

参展须知： 

1、 参展申请得到组展单位确认后，请参展单位按照付款通知要求电汇展位定金到组展单位指定账户。参展单位逾

期付款的将视为放弃参展，原定展位组展方有权另行安排。 

2、 参展单位应当合法参展，严格遵守展会各项规定。并承诺不侵犯他人合法权益（包括但不限于知识产权）。如

因参展单位侵权行为而给他人或组展方造成损失的，应独立承担法律责任。 

3、参展单位在确认参展、交纳定金和/或参展费用后又放弃或终止（或低于约定参展面积的 50%）参展的，定金和/

或参展费用不予退还；给组展方造成损失（包括不限于经济损失）的，组展方保留进一步追究责任的权力。 

4、 请参展单位根据招展通知及组展单位随后发放的系列通知或文件中规定的时间和要求，提前做好各项准备工作。 

5、 如实际分配展位面积(或形式)与申请的不一致，应以组展方“展位确认函”为准，此函作为本合同的组成部分。 

6、 如果不可抗力原因或组展方及主办单位不可控制的原因导致本次展会发生变更或取消的，组展单位不承担违约

责任。由于不可抗力造成的相应后果（包括但不限于费用等）由各方自行承担。 

7、 双方因参展发生争议，应友好协商解决，协商不成的，将争议提交组展单位所在地法院诉讼解决。 

8、 本申请表及参展须知（代合同书）一式二份，经双方签章确认后具有合同效力。签章后的传真件与原件具有同

等效力。 

9、 未尽事宜，按照招展通知及随后发放的各种相关通知的具体内容确定。 

 

 

 

 

 


